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本报告研究说明

盟享加注册用户数据库及定性问卷调研

中国特许加盟展注册观众数据库及定性问卷调研

盟盟好店授权用户数据库及定性问卷调研

问卷指《后疫情时代加盟投资情况及需求调查》

拟通过加盟某一连锁品牌，

以开店方式进行投资经营的个体或机构，以个体为主。

1 2017年1月-2022年6月数据选取时间段

2 数据来源

3 数据总样本量 N=284172

4 加盟投资人定义

TGI指数说明：
加盟投资群体中某一特征人群所占比例/总体中具有相同特征群体所占比例*100；TGI指数大于100，代表着某类用户更具有
相应的倾向或者偏好，数值越大则倾向和偏好越强；小于100，则说明该类用户相关倾向较弱（和平均相比）；而等于100则
表示在平均水平。



为全球特许品牌提供更精准高效的加盟对接通道
为全球特许企业提供全渠道、全场景、全产业链的资源整合服务

关于中国特许加盟展（FRANCHISE CHINA）

中国特许加盟展始办于1999年，是经中国商务部批准，由中国连锁经营协会主办的大型专业特许加盟展览会。展会

覆盖餐饮、教育、零售、生活服务、服务商等全产业链生态，为全球特许连锁企业提供加盟招商相关服务，被誉为“加

盟领域的市场风向标”。截至2021年12月，已连续举办23年，累计服务连锁品牌8300个，为超过1450000加盟投资人

提供创业服务。

关于盟享加

盟享加（www.mxj.com.cn）上线于2017年，是中国连锁经营协会旗下在线加盟服务平台。通过海量信息展现+大数

据分析+精准推荐，技术赋能特许连锁企业，打通线上线下的加盟业务流程，满足特许连锁企业与加盟创业者之间精

准、高效的对接需求，实现线上线下全渠道24小时需求对接。

中国特许加盟展
微信公众号

盟盟好店
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近五年加盟投资人群体趋势变化总览
2017-2021



00后开始进入视野，90后超越70后与80后并立成为加盟投资主力双雄，两者总占比超过80%
变化一

2017—2021加盟投资人年龄段分布
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二线及以下城市人群比重逐年增长，小镇加盟投资人攀升，加盟人群下沉趋势明显
变化二

2017-2021加盟投资人所在城市分布
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投资倾向从餐饮业态向零售业态倾斜，饮品甜品、特色小吃始终是加盟热衷行业
变化三

2017-2021加盟投资人热衷行业TOP5变化

品类

饮品甜品

特色小吃

专卖店

教育培训

西式餐饮

美容美体

火锅
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消费端对生活、健康的关注也体现在加盟投资热度上，洗衣洗染、家居装饰、酒、烘焙等生活
零售品类及美容美体、医疗保健等大健康品类受关注度增长

变化四

洗衣洗染

加盟投资人品类选择比例5年增幅（2017-2021）

家居家具医疗保健酒类 美容美体 烘焙

+240% +266%+250%+62% +105% +530%



对一线城市的投资热度逐渐转向低线城市，加盟投资人异地投资意愿也有所增长
变化五

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线城市

2017-2021意向投资城市分布
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疫情给加盟投资群体带来了怎样的影响？



50万以下中小额投资群体增多；100万以上大额投资较为稳定，甚至有略微增长
影响一

10万以下 10-20万 21-50万 51-100万 101-200万 200万以上

疫情前后加盟投资人意向投资额组成变化
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疫情后加盟投资人向下沉市场迁移，尤其四五线城市比重大幅提升
影响二

疫情前后加盟投资人来源城市变化
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零售专卖店相关品类跃升为加盟投资人最受关注品类，受疫情和双减政策共同作用
教育培训关注度大幅下滑

影响三
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不同代际的加盟投资人群特征



作为副业让财富增值是8090后的主要加盟动机，而00后更多为爱开店，实现自己的兴趣梦想；
60后表现出明显的资金和时间富足性，资产配置布局不同产业和实现兴趣梦想、丰富生活是
他们加盟开店的原因

不同代际加盟投资人加盟动机情况

作为副业,通过投资开店让财富增值

以此为生计，生活收入来源

资产配置，布局不同产业

实现兴趣梦想,拥有一家属于自己的店

有富余时间和资金,丰富生活,增加收入

60后 70后 80后 90后 00后
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投资资金随着年龄增长呈现由低到高再降低现象；在00后、60后中10万以下的小额投资是主流，
7080后则上升到21-50万；00后呈现两极分化，10万以下、200万以上投资额人群都在各年龄段最高
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不同代际加盟投资人意向加盟投资资金分布 不同代际加盟投资人意向投资资金TGI指数
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

00后

10万以下 10-20万 21-50万 51-100万 101-200万 200万以上

10万以下 119

87

100

10-20万

21-50万

51-100万

101-200万

200万以上
90后 80后 70后 60后

TGI：某一年龄段选择某一投资资金所占比例/总体选择相同投资资金所占比例*100



90后00后年轻的加盟投资人群体更集中在二三四线城市，且新手小白没有任何经验的占比较大

60后

70后

80后

90后

90后

00后

00后

不同代际加盟投资人所在城市分布
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对特许企业的需求体现出代际差异，提供店铺资源或辅助门店选址、定期对门店员工进行技能培训是8090后的普遍
需求；银发族投资人对营销类培训、推荐或派遣门店管理人才需求强烈，体现出他们对企业总部的依赖性，而越年轻
对营销类培训需求越弱；各年龄段，尤其00后普遍表现出对企业应用数字化管理系统的强烈需求，进入数字化特许
时代，要求特许企业尽快提升数字化水平，适应新时代需求

不同代际加盟投资人对特许企业需求TGI指数

60后 70后 80后 90后 00后

对门店人员进行营销类培训
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推荐或派遣门店操作人员

辅助门店选址或提供店铺资源

推荐或派遣门店管理人才

企业应用数字化管理系统
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TGI：某一年龄段选择某一企业需求所占比例/总体选择相同需求所占比例*100



在项目考察决策因素上，排名前五的是行业发展前景、项目盈利模式、投资额、回本周期及特许经营资质，体现出
当下加盟投资人既关注投资本身的基本要素，也对加盟这种模式独具的规范性越发重视

00后 90后 80后 70后 60后

不同代际加盟投资人加盟决策因素
项目所在行业发展前景

项目盈利模式
项目投资额

项目回本周期
项目的特许经营资质

项目所处发展阶段
总部提供哪些支持

总部的营销能力
总部的产品研发能力

项目在意向投资地的门店饱和状态
总部的供应链建设情况

总部在第三方营销平台是否有资源和议价权
总部的培训体系
项目的总门店数

项目的知识产权保护情况
项目的投融资情况

总部在商业地产方面是否有资源和议价权
总部的数字化水平

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500 550 600 650 700 750 800 850 900 950 1000 1050 1100 1150 1200 1250 1300



展会等线下活动及品牌线下门店仍然是加盟投资人最主要的信息获取渠道，网生一代的90、00后获取信息的渠
道也逐渐转向互联网，抖音\微信\小红书等是其更偏好的方式，但00后表现出更强的主动性，偏好自己搜索，不
喜欢广告推送等被动信息获取方式

60后 70后 80后 90后 00后

不同代际加盟投资人信息获取渠道TGI指数

加盟展会\招商会等活动现场考察

商业街购物中心等的品牌门店

家人或朋友的口碑推荐

加盟网站APP\小程序公众号

抖音小红书快手等社交平台推送

百度搜狗\360等搜索平台搜索

抖音微信小红书等平台达人推荐

今日头条\微信等资讯平台广告推送
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高低线城市加盟投资人行为洞察



大城小镇加盟动机形成反差，一边更多是作为副业，让既有财富增值而选择开店，一边是以此为生计和有富余时
间与资金为丰富生活而开店，体现出这两个城市群加盟投资人群不同的生活状态与生活态度

各线级城市加盟投资人加盟动机分布情况 各线级城市加盟投资人加盟动机TGI指数
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实现开店
兴趣梦想
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TGI：某线级城市选择某一加盟动机所占比例/总体选择相同动机所占比例*100



从高线到低线城市，加盟投资人的意向投资额逐渐降低，三四五线城市以10万以下小额投资人相较更多，而在二
线以上城市，意向投资21~50万的人占多数

各线级城市加盟投资人意向投资额分布
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一线城市人群最关注饮品甜品，而专卖店等零售业态是其他线级城市最关注的业态。各城市群体体现出一定的
城市发展差异，一线城市日韩式餐饮受到普遍关注，洗衣洗染则掉出关注榜前10；汽车维修美容进入到四五线城
市人群关注前10，珠宝首饰受到五线及以下城市人群关注

各线级城市加盟投资人加盟关注行业TOP10
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不管在大城还是小镇，参加展会、品牌线下门店等看得见、摸得着的方式始终是加盟投资人最信赖的加盟信息获
取方式；在抖音、小红书、微信等成为连锁品牌们的重要宣传阵地后，也扮演着品牌门店的角色，受到因地理因素
限制无法从线下获取更多信息的小镇加盟投资人的青睐

各线级城市加盟投资人加盟信息获取方式 各线级城市加盟投资人加盟信息获取方式TGI指数

新一线城市一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线城市
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TGI：某线级城市选择某一信息获取方式所占比例/总体选择相同方式所占比例*100



各量级投资额加盟人群的特征行为分析



计划投资资金越大，加盟投资人的加盟经验越充足，尤其200万以上大额投资人多有多次成功加盟经验，让他们
愿意继续选择加盟；50万是以加盟作为生计还是资产配置布局不同产业的分界线，将影响他们对加盟品类、回本
周期等的考虑

有多次成功加盟经验

各量级投资额加盟投资人
拥有加盟经验情况

各量级投资额加盟投资人
加盟开店动机情况

各量级投资额加盟投资人
加盟决策因素前十情况
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以50万为线，江浙沪及沿海地区省份更愿意进行50万以上中大额、大额投资，京津地区以21-50万中位投资意向
强烈，这与该地区更多以加盟开店作为副业情况相符；中部、东北部省份更愿意进行小本灵活投资

101-200万投资额加盟投资人所在省份TGI前10分布 51-100万投资额加盟投资人所在省份TGI前10分布
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TGI：某一省份选择某一投资额区间所占比例/总体选择相同投资额所占比例*100



200万以上的大额投资人非常看重项目的规范性，对回本周期的要求相对较低，更看重长期回报。华东、沿海省份
200万以上大额投资意向更强，西南区域投资人实力不容小觑
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各量级投资额加盟投资人对项目特许经营资质要求TGI分布
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TGI：某一量级加盟投资人对企业资质要求所占比例/总体选择资质要求所占比例*100
 某一区域\省份加盟投资人选择200万以上投资占总体选择200万以上投资所占比例*100



随着投资额的增长，对教育培训的关注度逐渐上升，并在51-100万人群中成为首要选择；100万以上更大额人群
首选标准化程度高、应用加盟模式最早最成熟的西式餐饮，并普遍将休闲娱乐、酒店、珠宝首饰纳入考察范围；中
小额投资额人则更关注零售专卖、饮品甜品、特色小吃这些更为大众化、回本周期相对较快的业态

各量级投资额加盟投资人关注行业TOP10

10-20万 21-50万 51-100万 101-200万 200万以上
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互联网加盟投资人与展会加盟投资人特征及行为对比



展会及互联网加盟投资人年龄构成基本一致，都以80后、
90后为绝对主力，两者总和超过80%；相较来看，互联网加
盟投资人略年轻于展会投资人，以90后为主，而展会则以
80后为主

从城市来源来看，互联网加盟投资人更集中在低线城市，各
线级分布相对均衡，而展会投资人受地缘性影响，一线城市
的人更多；新一线城市近些年经济的快速发展吸引了线上
线下投资人的青睐，县乡小镇的开店吸引力也在凸显

展会及互联网加盟投资人年龄构成对比
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展会及互联网加盟投资人来源及意向投资地对比
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来源 意向投资地



展会加盟投资人意向投资资金整体大于互联网加盟投资
人；展会加盟投资人以20-50万为主，互联网加盟投资人以
10万以下投资额为主

与意向投资额相对应，展会加盟投资人关注行业的投资额
也略高于互联网加盟投资人；展会加盟投资人更关注餐饮
和服务行业，互联网加盟投资人则更关注零售和餐饮

展会及互联网加盟投资人关注行业TOP10对比

10万以下 10-20万 21-50万 51-100万 101-200万 200万以上
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每年二、三季度是互联网加盟投资人考察项目的需求旺季；而一月之中需求主要集中在月初头几天；一天之中的需求
峰值分别位于上午10-11时和午后的14-16时以及睡前的21-22时
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各属性加盟投资人关注品类洞察



不同性别热衷品类TOP10及偏好度
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TGI：某一性别选择某一品类所占比例/总体选择相同品类所占比例*100



不同代际热门品类偏好度热力图
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TGI：某一年龄段选择某一品类所占比例/总体选择相同品类所占比例*100



全国及各经济区域投资关注品类热力图
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国内各经济区域品类偏好度TOP10(TGI)
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TGI：某一区域选择某一品类所占比例/总体选择相同品类所占比例*100



专卖店
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